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1.1.  
Таблица 1  

Характеристика учебной дисциплины (сведения соответствуют разделу РПУД)   

 

Образовательная программа бакалавриат 

Направление подготовки 38.03.02. Менеджмент 

Профиль 

 

«Маркетинг» 

Количество разделов учебной 

дисциплины 

4 

Часть образовательной программы  

 

 

 

Часть формируемая участниками образовательных 

отношений Б1.В.04 

Формы текущего контроля 

 

 

Устный опрос, тестовые задания, ситуационные 

задания, доклад, реферат, индивидуальное 

задание, контроль знаний 

 Показатели 

 

Очная форма обучения 

 
Количество зачетных единиц (кредитов) 

 

 

Семестр 8 

Общая трудоемкость (академ. часов) 

 

 

 Аудиторная работа:  

Лекционные занятия  

Практические занятия  

Семинарские занятия 

 

 

 

Консультация 2 

Самостоятельная работа 

 

 

 

 

 

 

 

Контроль 27 

Форма промежуточной 

аттестации 

экзамен 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

24

48

74

4

144

43

  РАЗДЕЛ 1.

ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

  по учебной  дисциплине «Рекламный менеджмент»

Основные сведения об учебной дисциплине



1.2. Перечень компетенций с указанием этапов формирования в процессе 

освоения образовательной программы. 

Таблица 2 

Перечень компетенций и их элементов 

Код 

компетенции 

Формулировка 

компетенции 

Элементы компетенции Индекс 

элемента 

ПК-2.1 ПК-2.1: Применяет 

основы 

предпринимательства, 

маркетинга, менеджмента, 

систему инструментов 

маркетинга и интернет-

маркетинга, вэб-дизайна, 

особенности 

функционирования 

современных рекламных и 

медийных систем и 

площадок; разрабатывает 

мероприятия по 

продвижению товаров 

(услуг) 

Знать:  

инструменты маркетинга ПК-2.1 З 1 

 

инструменты вэб-дизайна ПК-2.1 З 2 

 

особенности 

функционирования 

современных рекламных и 

медийных площадок 

ПК-2.1 З 3 

Уметь:  

использовать инструменты 

маркетинга 

 

   ПК-2.1 У 1 

 

применять инструменты вэб-

дизайна 

ПК-2.1 У 2 

 

использовать особенности 

функционирования 

современных рекламных и 

медийных площадок 

ПК-2.1 У 3 

 

Владеть:  

навыками использования 

инструментов маркетинга 

ПК-2.1 В 1 

 

навыками применения 

инструменов вэб-дизайна 

ПК-2.1 В 2 

 

способностями использовать 

особенности 

функционирования 

современных рекламных и 

медийных площадок 

   ПК-2.1 В 3 

ПК-5.4 ПК-5.4: Обладает 

знаниями в области 

функционирования 

современных рекламных и 

медийных систем и 

площадок; применяет 

методы планирования и 

контроля; формирует 

предложения по 

улучшению системы 

продвижения товаров 

Знать:  

современные рекламные  и 

медийные системы 

ПК-5.4 З 1 

 

процесс деятельности 

рекламныъх и медийных 

организаий 

ПК-5.4 З 2 

 

принципы планирования и 

контроля деятельности 

рекламных и медийных 

организаций 

ПК-5.4 З 3 

Уметь:  



(услуг) организации планировать работу на 

различных уровнях 

рекламных и медийных 

площадок 

 

   ПК-5.4 У 1 

 

контролировать деятельность 

различных участков 

рекламной и медийной 

организации 

ПК-5.4 У 2 

 

формировать предложения по 

продвижению товаров и 

услуг организации 

ПК-5.4 У 3 

 

Владеть:  

базовыми управленческими 

принципами (планирование и 

контроль) 

ПК-5.4 В 1 

 

навыками принятия 

оперативных управленческих 

решений в области рекламы и 

медиа деятельности 

ПК-5.4 В 2 

 

методами улучшения 

системы продвижения 

товаров (услуг) организации 

   ПК-5.4 В 3 

 

 

Таблица 3 

Этапы формирования компетенций в процессе освоения основной образовательной 

программы 

№ 

п/п 
Контролируемые разделы 

(темы) учебной дисциплины 

 

Номер 

семестра 

Код 

контролируемой 

компетенции 

 (или ее части) 

Наименование оценочного 

средства 

Раздел 1. Управление рекламой 
 

 

Тестовые задания, Расчетные задания 1 

 

 

 

 

Тема 1.1. Сущность, цели, 

содержание и задачи 

рекламного менеджмента 

8 ПК -5.4. 

ПК-2.1 

устный опрос, 

тестовые задания, 

ситуационные задания, 

доклад, реферат, 

индивидуальное задание 

2 

 

 

 

Тема1.2.Классификация  

рекламы. Тенденции 

развития современной 

рекламы 

8 ПК -5.4. 

ПК-2.1 

устный опрос, 

тестовые задания, 

ситуационные задания, 

доклад, реферат, 

индивидуальное задание 



3 

 

 

 

Тема 1.3.Особенности 

рекламного исследования 

рынка 

 

8 ПК -5.4. 

ПК-2.1 

устный опрос, 

тестовые задания, 

ситуационные задания, 

доклад, реферат, 

индивидуальное задание, 

контроль знаний по 

разделу 

Раздел 2. Роль брендинга в рекламном менеджмент 

4 

 

 

Тема 2.1.Товарные знаки 

8 ПК -5.4. 

ПК-2.1 

устный опрос, 

тестовые задания, 

ситуационные задания, 

доклад, реферат, 

индивидуальное задание 

5 

 

 

Тема 2.2.Образ в рекламе как 

элемент фирменного стиля 

8 

 

ПК -5.4. 

ПК-2.1 

устный опрос, тестовые 

задания, ситуационные 

задания, доклад, реферат, 

индивидуальное задание, 

контроль знаний по 

разделу 

Раздел 3. Медиапланирование 
 

7 

 

 

ПК-3, ОПК-5 

 

 

Тестовые задания, реферат, расчетные задания, доклад 

6 

 

 

Тема 3.1.Идея и мотивы 

рекламной кампании. 

8 ПК-5.4  

ПК-2.1 

 

устный опрос, тестовые 

задания, ситуационные 

задания, доклад, реферат, 

индивидуальное задание 

7 

 

 

 

 

Тема 3.2. Медиапланирование. 

Средства рекламы  

8 

 

 

 

ПК-5.4  

ПК-2.1 

 

 

устный опрос, тестовые 

задания, ситуационные 

задания, доклад, реферат, 

индивидуальное задание 

Раздел 4. Пути реализации рекламной кампании 
 

7 

 

 

ПК-3, ОПК-5 

 

 

Тестовые задания, реферат, расчетные задания, доклад 

8 

 

 

Тема 4.1.Составление плана-

графика  и бюджета 

рекламной кампании 

8 ПК-5.4  

ПК-2.1 

 

устный опрос, тестовые 

задания, ситуационные 

задания, доклад, реферат, 

индивидуальное задание 

9 

 

 

 

 

 Тема 4.2. Эффективность 

рекламной кампании 

8 

 

 

 

ПК-5.4 

ПК-2.1 

 

 

устный опрос, тестовые 

задания, ситуационные 

задания, доклад, реферат, 

индивидуальное задание 

 

РАЗДЕЛ 2. Текущий контроль 

 

Текущий контроль знаний используется для оперативного и регулярного управления 

учебной деятельностью (в том числе самостоятельной работой) обучающихся. В условиях 

балльно-рейтинговой системы контроля результаты текущего оценивания обучающегося 

используются как показатель его текущего рейтинга. Текущий контроль успеваемости 

осуществляется в течение семестра, в ходе повседневной учебной работы по индивидуальной 



инициативе преподавателя. Данный вид контроля стимулирует у обучающегося стремление к 

систематической самостоятельной работе по изучению учебной дисциплины. 

 

Распределение баллов по рейтинговой системе оценивания  

по видам учебной деятельности (очная форма обучения) 

 

Наименование 

Раздела/Темы 

Вид задания 

 СЗ Всего  

за тему 

КЗР СР ИЗ Н 

ЛЗ УО ТЗ РЗ 

Р.1.Т.1.1 1 1 1 2 5 10  

 

 

3 

 

 

 

 

 

3 

 

 

 

3 

 

Р.1.Т.1.2 1 1 1 2 5 

Р.1.Т.1.3 1 1 1 2 5 

Р.2.Т.2.1 1 1 1 2 5 10 

Р.2.Т.2.2 1 1 1 2 5 

Р.2.Т.2.3 1 1 0 2 4 

Р.3.Т.3.1 1 1 1 2 5 10 

Р.3.Т.3.2 1 1 1 2 5 

Р.3.Т.3.3 1 1 0 2 4 

Р.4.Т.4.1 1 1 0 2 4 10 

Р.4.Т.4.2 1 1 0 2 4 

Итого:  100б 11 11 7 22 51 40 3 3    3 

ЛЗ – лекционное занятие; 

УО – устный опрос; 

ТЗ – тестовое задание; 

РЗ – разноуровневые задания; 

СЗ – семинарское занятие; 

КЗР – контроль знаний по Разделу; 

СР – самостоятельная работа обучающегося 

ИЗ – индивидуальное задание 

Н – научная составляющая 

 

2.1. Рекомендации по оцениванию устных ответов обучающихся 

 

С целью контроля усвоения пройденного материала и определения уровня 

подготовленности обучающихся к изучению новой темы в  начале каждого  практического 

занятия преподавателем проводится индивидуальный или фронтальный устный опрос по 

выполненным заданиям предыдущей темы.  

Критерии оценки:  

правильность ответа  по содержанию задания (учитывается количество и характер 

ошибок при ответе);  

полнота и глубина ответа (учитывается количество усвоенных фактов, понятий и т.п.);  

сознательность ответа (учитывается понимание излагаемого материала);  

логика изложения материала (учитывается умение строить целостный, 

последовательный рассказ, грамотно пользоваться  специальной терминологией);  

рациональность использованных приемов и способов решения поставленной  учебной 

задачи (учитывается умение использовать наиболее прогрессивные и эффективные способы 

достижения цели);  

своевременность и эффективность использования наглядных пособий и технических 

средств при ответе (учитывается грамотно и с пользой применять наглядность и 

демонстрационный опыт при устном ответе); 

использование дополнительного материала (обязательное условие); 



рациональность использования времени, отведенного на задание (не одобряется 

растянутость выполнения задания, устного ответа во времени, с учетом индивидуальных 

особенностей обучающихся). 

Максимальное количество баллов за устный ответ 5 баллов. 

Балл «5» ставится, если студент:  

1) полно и аргументировано отвечает по содержанию задания;  

2) обнаруживает понимание материала, может обосновать свои суждения, применить знания 

на практике, привести необходимые примеры не только по учебнику, но и самостоятельно 

составленные;  

3) излагает материал последовательно и правильно. 

Балл «4» ставится, если студент дает ответ, удовлетворяющий тем же требованиям, что и для 

оценки «5», но допускает 1-2 ошибки, которые сам же исправляет. 

Балл «3» ставится, если студент обнаруживает знание и понимание основных положений 

данного задания, но:  

1) излагает материал неполно и допускает неточности в определении понятий или 

формулировке правил;  

2) не умеет достаточно глубоко и доказательно обосновать свои суждения и привести свои 

примеры;  

3) излагает материал непоследовательно и допускает ошибки. 

Балл «2» и менее ставится, если студент обнаруживает незнание ответа на соответствующее 

задание, допускает ошибки в формулировке определений и правил, искажающие их смысл, 

беспорядочно и неуверенно излагает материал. 

 

 
 

 

ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОПОДГОТОВКИ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

Раздел 1. Управление рекламой 

Тема 1.1 Сущность, цели, содержание и задачи рекламного менеджмента 

       1.Что такое рекламный менеджмент?  

       2.Место рекламы в комплексе маркетинговых коммуникаций. 

       3. Цели рекламы 

 4.Функции рекламы.  

 

Тема  1.2. Классификация  рекламы. Тенденции развития современной рекламы 

1. Что такое сегментирование? Виды сегментирования аудитории. 

2. Расскажите о классификации рекламы по целевому воздействию 

3. Перечислите типы рекламы 

4. Охарактеризуйте исторические этапы развития рекламы  

5. Расскажите о международном кодексе рекламной практики. 

Тема 1.3 Особенности рекламного исследования рынка 



1. Назовите задачи рекламного исследования. 

2. Расскажите о количественных исследованиях. 

3. В каких случаях количественные исследования применяются в рекалмной практике? 

4. Для чего используются качественные исследования? 

5. Этапы процесса рекламного исследования. 

6. Расскажите об исследовании  целей рекламы. 

7. Какие методы измерения охвата целевой аудитории вам известны? 

 

Раздел 2. Роль брендинга в рекламном менеджмент 

Тема 2.1  Товарные знаки 

1. Что такое товарный знак? 

2. Цели использования товарного знака. 

3. Перечислите категории товарных знаков. 

4. Опишите процесс регистрации товарного знака. 

5. Назовите виды товарных знаков. 

6. Каковы преимущества использования товарного знака? 

Тема 2.2.Образ в рекламе как элемент фирменного стиля      

1.Дайте определение понятия «рекламная кампания». 

2. По каким признакам различаются рекламные кампании? 

3. Что такое рекламное агентство? 

4.Расскажите об услугах, которые предоставляют рекламные агентства. 

5. Перечислите виды рекламных агентств. 

6. Объясните, что такое рекламный образ. 

Раздел 3. Медиапланирование 

Тема 3.1.Идея и мотивы рекламной кампании. 

1. Какие факторы определяют  выбор рекламного источника? 

2. Каковы задачи медиапланирования? 

3. Дайте определение понятия «медиаплан». 

4. Каковы преимущества и недостатки печатной рекламы? 

5. Назовите виды аудиовизуальной рекламы. 

6. В чем преимущества наружной рекламы? 

7. Дайте сравнительную характеристику теле и интернет-рекламы. 

Тема 3.2. Медиапланирование. Средства рекламы 

1. Что является основой рекламного обращения?  

2. Дайте развернутое определение понятия «медиапланирование». 

3. Расскажите о средставх рекламы  и их особенностях. 

 

Раздел 4. Пути реализации рекламной кампании 

Тема 4.1. Составление плана-графика  и бюджета рекламной кампании 

1.Из чего складывается бюджет рекламной кампании? 

2. Какие факторы определяют бюджет рекламной кампании? 

 3.Поясните, возможно ли спрогнозировать абсолютно точный  бюджет рекламной 

кампании. 

                       Тема 4.2.  Эффективность рекламной кампании 

       1. Каковы основные элементы эффективности? 

       2. Какие методы применяются для оценки эффективности? 

       3.Расскажите о прямых и непрямых оценочных методах. 

      4.Расскажите об аналитических методах определения эффективности рекламы. 

5.Как определяется экономическая эффективность  рекламной кампании? 



Что такое коммуникативная эффективность рекламы 

 

 

ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

 

Тема 1.1. Сущность, цели, содержание и задачи рекламного менеджмента 

 

1. Какой из подходов к определению рекламного менеджмента (РМ) отражает точку зрения 

западных исследователей? 

А) РМ – система управления, направленная на организацию и успешную реализацию 

рекламной кампании. 

Б) РМ – управление рекламным процессом в полном объеме, начиная с планирования и 

заканчивая донесением рекл. сообщения до целевой аудитории. 

В) РМ – процесс согласования интересов участников рекламной деятельности. 

2. К внутреннему менеджменту в рекламе относится: 

А) менеджмент рекламной кампании 

Б) организационный менеджмент 

В) менеджмент взаимодействия с рекламодателем 

Г) перспективный менеджмент 

3. Русский эквивалент слова «менеджер»: 

А) функционер;  

Б) руководитель;  

В) чиновник;  

Г) организатор. 

4. Соотнесите общие принципы менеджмента и их содержание: 

Общие принципы:  

1. применимость 

2. системность 

3. многофункциональность 

Содержание: 

а. менеджмент охватывает все аспекты деятельности     организации; 

б. менеджмент разрабатывает руководство к действию для всех сотрудников; 

в. менеджмент охватывает всю систему внутренних и внешних взаимодействий. 

 

Тема1.2.Классификация  рекламы. Тенденции развития современной рекламы 

 

5. Укажите в списке методов управления ошибочный ответ: 

А) Административно-организационные 

Б) экономические 

В) социальные 

Г) нравственно-этические 

6. Управленческое решение, при принятии которого стремятся не столько добиться успеха, 

сколько избежать ошибок: 

А) импульсивное;  

Б) инертное;  

В) осторожного типа;  

Г) приемлемое. 

7. Выделяют 4 причины невыполнения подчинения подчиненными решения руководителями. 

Например: нечеткая формула решения. Назовите еще любые 

причины:………………………………………. 

8. Метод принятия решения « на основе суждения» характеризуется тем, что руководитель: 

А) обращение к интуиции 



Б) выбирает вариант действий, который принес успех в аналогичной ситуации в прошлом; 

В) исследует условия, в которых сегодня действует организация. 

Тема 1.3.Особенности рекламного исследования рынка 

 

1. Ниже приведены функции менеджмента. Есть ли здесь специфическая, свойственная только 

рекламному менеджменту, функция? 

Функции: планирования, мотивации, организации, контроля. 

А) Да,  

Б)  Нет. 

2. Закончите суждение: Специфика рекламного менеджмента определяется - 

А) содержанием профессиональной деятельности; 

Б) сложностью взаимоотношений участников рекламного процесса; 

В) особенностями рекламного проце7. Рекламные службы СМИ могут составить конкуренцию 

РА, потому, что: 

А) повышается гарантия точности и оперативности исполнения; 

Б) возрастает объективность оценки рекламного продукта; 

В) достигается глубокое понимание особенностей рекламной марки. 

 3. Отдел BTL РА занимается: 

А) разработкой творческих решений; 

Б) работой со СМИ; 

В) организаций промо-акций;         

Г) поддерживает контакты с клиентами. 

4 . В отличие от арт-креатива  креатив в рекламе – ( укажите неверную позицию) 

А) должен быть функционально эффективным; 

Б) носит преимущественно индивидуальный характер; 

В) не обязательно имеет изобразительно-выразительную форму; 

Г) ограничен коммерческими целями. 

5. Наиболее эффективной элемент дисциплинарной системы: 

А) обоснованные правила и предписания; 

Б) управленческий контроль; 

В) внутренняя дисциплина и самоконтроль работников; 

Г) пропаганда трудовой морали. 

 

Раздел 2. Роль брендинга в рекламном менеджмент 

Тема 2.1.Товарные знаки 

 

1 На формирование цены оказывает влияние большое число факторов. Наиболее 

существенными ценообразующими факторами являются: 

А) потребители и качество товара; 

Б) соотношение спроса и предложения; 

В) конкуренция и участники каналов товародвижения; 

Г) все варианты верны. 

 

2. Стратегия ценообразования –  это… 

А) возможный уровень, направление, скорость и периодичность изменения цен в 

соответствии с рыночными целями торгового предприятия; 

Б) представляет собой формирование цены посредством разработки соответствующей 

ценовой политики; 

В) выбор общего направления в ценообразовании, выбор подходов к определению цен на 

новые товары и уже выпускаемые; 

Г) все варианты верны. 

 



3. По уровню цен на новые товары выделяют стратегию: 

А) снятия сливок, цены проникновения, среднерыночных цен; 

Б) стабильных цен, скользящей падающей цены, роста проникающей цены; 

В) дифференциации цен на взаимосвязанные товары, ценовых линий, ценовой 

дискриминации. 

Г) все варианты верны 

 

4. Завоевание лидерства по показателю «качество продукции» … 

А) компания устанавливает максимальную цену на свою продукцию, объясняя это 

улучшением показателя «качество продукции»; 

Б) компания будет стремиться к максимальному снижению цен; 

В) компания устанавливает максимально возможную цену на товар, за короткий срок 

получает прибыль, во много раз превышающую тот ее размер, который возможен в 

нормальных условиях функционирования рынка. 

 

Тема 2.2.Образ в рекламе как элемент фирменного стиля 

 

1. Свободные цены (рыночные цены) – это цены… 

А) устанавливаемые соответствующими органами управления,  

Б) устанавливаемые производителями продукции и услуг на основе спроса и предложения 

на данном рынке; 

В) устанавливаемые в момент подписания договора и не меняется в течение всего срока 

поставки продукции по данному договору; 

Г) устанавливаемые на изделия, требующие длительного срока изготовления. 

 

2. С учетом фактора времени выделяются цены: 

А) постоянные, сезонные, ступенчатые; 

Б) справочные, прейскурантные, расчетные; 

В) цена-нетто, цена-брутто; 

Г) подвижные, скользящие, лежащие. 

 

3. Цены, применяемые внутри фирмы при реализации продукции между подразделениями 

предприятия, фирмы, а также разных фирм, но входящих в одну ассоциацию – это… 

А) трансфертные цены; 

Б) мировые цены; 

В) биржевые цены; 

Г) справочные цены; 

 

4. Ценовая политика – это … 

А) Денежное выражение системы ценообразующих факторов 

Б) Коэффициент обмена конкретного товара на деньги 

В)Размер ресурсов, использованных в процессе хозяйственной деятельности за определённый 

временной промежуток 

Г) Принципы и методики определения цен на товары и услуги 

       

5.  Причины снижения цен:  

А) Ценовые мероприятия конкурентов 

Б) Конкуренты по какой-либо причине покинули рынок 

В) Недостаточный спрос на производимый или реализуемый товар 

Г) Ценность товара оказалась выше цены 

 

 



Раздел 3. Медиапланирование 

Тема 3.1.Идея и мотивы рекламной кампании 

 

 

1. Количественные показатели- это… 

А) валовой внутренний продукт (ВВП), национальный доход, объем капитальных вложений, 

объем товарооборота, объем продукции фирмы, предприятий и отраслей и др; 

Б) рентабельность, производительность труда, фондоотдача и др; 

В) учитывает изменения конъюнктуры рынка, связанные с динамикой товара на этапах 

жизненного цикла; 

Г) поощрительное и сдерживающее воздействии цены на производство и потребление 

различных видов товаров; 

2.  Стимулирующая функция цены-… 

        А) ослабляет функцию сбалансирования спроса и предложения, способствуя увеличению 

производства товаров, пользующихся спросом;  

        Б) усиливает функцию сбалансирования спроса и предложения,   способствуя увеличению 

производства товаров, пользующихся спросом; 

        В) усиливает функцию сбалансирования спроса и предложения, способствуя уменьшению 

производства товаров, пользующихся спросом; 

        Г) уменьшает функцию сбалансирования спроса и предложения, способствуя 

уменьшению производства товаров, пользующихся спросом; 

3. В зависимости от сферы обслуживания цена бывает: 

       А) Оптовые, розничные, на транспорт, коммунальные и бытовые услуги населения, 

закупочные на сельхоз. Продукцию; 

       Б) Производственные, отпускные, розничные; 

       В) Оптовые, розничные, на транспорт, производственные; 

       Г) Свободные, монопольные, конкурентные; 

4. Предельные цены- это… 

      А) устанавливаются предприятием на более низком уровне по сравнению с конкурентами, 

а в отдельных случаях и ниже себестоимости продукции; 

     Б) такая цена, которая сложилась бы на рынке определенного товара, если бы на этом рынке 

не было монополистов; 

     В) специфическая форма рыночной цены товара, отклоняющаяся от стоимости и цены 

производства в результате монопольного положения на рынке продавца или покупателя товара 

и обеспечивающая получение монопольной сверхприбыли; 

    Г) цены, в отношении которых соответствующие государственные органы управления 

устанавливают какие – либо ограничения; 

5.  Местные цены- это… 

   А) денежное выражение интернациональной стоимости товара, реализуемого на местном 

рынке; 

   Б) действующие на территории города, района и отражающие конъюнктуру рынка; 

   В) устанавливаются на товары, которые имеют государственное и стратегическое значение 

для страны, путем заключения двустороннего соглашения о поставке товаров; 

   Г) устанавливаются государственными органами по ценообразованию, действуют на 

внутреннем рынке товаров и услуг; 

Тема 3.2. Медиапланирование. 

Средства рекламы деятельности предприятия 

 

1.  Постоянные цены- это… 

   А) постоянно меняются в течение всего времени существования товара под влиянием 

разных ценовых факторов; 

   Б)   устанавливается на основе договора купли-продажи между покупателем и реализатором; 



   В) цены, которые приведены в прейскурантах или в каталоге и действуют продолжительный 

период (полгода и больше) времени до очередного их пересмотра; 

2. Единая цена- это… 

    А) включает расходы по факту от конкретного базисного пункта к покупателю; 

     Б) включают расходы на транспортировку товара от производителя до потребителя; 

     В) цена после вычета всех скидок; цена с которой не делается скидка; 

      Г) не зависит от местоположения потребителя, включает расходы по факту по единой 

ставке.  

3. Прогнозируемые цены- это… 

      А) цены, которые являются результатом математических преобразований и используются 

для проведения сравнительного анализа.  

      Б) цена, выше которой предприятие не может устанавливать цену на свою продукцию, 

услуги. 

      В) это цена, отражающая стоимость товара, который применяется только в технических 

целях; 

      Г) плановые – рассчитываются научными учреждениями на перспективу; 

4. Номинальная цена- это… 

      А) публикуются в разных прейскурантах, справочниках, биржевых котировках, на которые 

ориентируются продавцы и покупатели при заключении соглашений; 

      Б) это фактическое денежное выражение стоимости товаров, реализуемых на рынке, по 

которому осуществляются сделки купли-продажи в условиях превышения спроса над 

предложением; 

      В) фактическая денежная сумма покупки продукции на рынке, по которой осуществляются 

сделки купли-продажи или по которой покупатель готов приобрести товар; 

      Г) это цена, отражающая стоимость товара, который применяется только в технических 

целях; 

 5. Монопольная цена- это… 

      А) специфическая форма рыночной цены товара, отклоняющаяся от стоимости и цены 

производства в результате монопольного положения на рынке продавца или покупателя 

товара и обеспечивающая получение монопольной сверхприбыли; 

      Б) устанавливается по договоренности производителя с продавцом или другими 

субъектами процесса покупки-продажи товара и на эту цену не имеют права влиять никакие 

другие структуры, в том числе и органы власти; 

      В) которые устанавливаются на основании заключенных соглашений между 

предприятиями - производителями и предприятиями, которые в дальнейшем будут 

реализовывать этот товар; 

      Г) которую входят производственная цена предприятия и косвенные налоги: акцизный 

сбор и налог на добавленную стоимость производственного предприятия. 

 
2.3 Рекомендации по оцениванию результатов ситуационных заданий 

Максимальное количество баллов за решение практического задания по каждой из тем 

учебной дисциплины 3 балла.  

 

Максимальное 

количество баллов 
Правильность (ошибочность) решения 

3 

Полные верные ответы. В логичном рассуждении при ответах нет 

ошибок, задание полностью выполнено. Получены правильные 

ответы, ясно прописанные во всех строках заданий и таблиц 

2 Верные ответы, но имеются небольшие неточности, в целом не 

влияющие на последовательность решения, такие как небольшие 



Максимальное 

количество баллов 
Правильность (ошибочность) решения 

пропуски, не связанные с основным содержанием изложения. 

Задание оформлено не вполне аккуратно, но это не мешает 

пониманию вопроса 

1 

Ответы в целом верные. В работе присутствуют несущественная 

хронологическая или историческая ошибки, механическая ошибка 

или описка, несколько исказившие логическую последовательность 

ответа 

 

СИТУАЦИОННЫЕ ЗАДАНИЯ ДЛЯ ПРОВЕРКИ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 

КОМПЕТЕНЦИИ 

Раздел 1. Управление рекламой 

 

1. Предположим, что вы должны разработать программу исследования для: 

А) нового книжного магазина (без специализации, общий профиль литературы); 

Б) магазина женской косметики (нишевая парфюмерия и пр.) 

Какой вид исследований вы порекомендуете? Предложите ли Вы качественное или 

количественное исследование? Какие конкретные шаги вы предпримите? 

 

2. Новый интернет-провайдер перемещается в район, где вы живете.  Руководство 

компании не уверено, как позиционировать провайдера на рынке, и попросило вас разработать 

исследование для решения этого вопроса. 

А) Какие ключевые вопросы будут заданы при исследовании? 

Б) Наметьте в общих чертах исследовательскую программу, чтобы ответить на эти вопросы. 

Используйте как можно больше методов исследования, рассмотренных на лекции  

 
3.Предположим, что вы работаете в рекламном агентстве  Х и занимаетесь рекламной 

кампаний фирмы У. 

Какие медиа-средства Вы предложите использовать и почему? 

Как рекламное обращение влияет на выбор медиа-средства распространения рекламы. 

Варианты (на выбор 2-3) 

1.РА в г. Донецк/ рекламная кампания производителя кондитерской продукции 

(республиканский производитель, типа ДонКо) Продукция, помимо ДНР, идет в ЛНР и в 

Россию. 

2. РА в г.Краснодар/рекламная кампания фирмы-застройщика (новострои элитного типа) 

3. РА в г. Санкт-Петербург/рекламная кампания Авиалиний (по России и странам СНГ) 

4. Московское представительство глобального РА типа  Омником Груп (Omnicom 

Group)/рекламная кампания шампуня для детей (международная торговая  марка) 

5. РА в Европе представительство глобального РА типа  Омником Груп (Omnicom Group) 

/рекламная кампания авто (новая модель известной марки) по всей Европе. 

6. РА в г.Донецк/рекламная кампания для салона красоты 

Далее вы должны разработать как можно подробнее разработать медиа-план, стратегию 

продвижения  товара (услуги) на рынок, просчитать эффективность  и подготовить 

презентацию с тем, чтобы защитить ее, как если бы вы предлагали ее клиенту-рекламодателю. 

 

 

 

 

 



Раздел 2. Роль брендинга в рекламном менеджмент 

 

1. Необходимо определить отпускную цену на похожие товары А,Б и В, если известно, 

что средняя рыночная цена аналогичного товара составляет 1332 руб. , а также имеется 

распределение экспертных оценок параметров товара.  

Используйте для расчета цены метод распределения баллов. Данные для расчета 

представлены в таблице 1: 

 

Таблица 1 

Расчет взвешенных оценок за методом распределения 100 баллов,  

Параметры 

товара 

Весовые 

индексы 
Товар А Товар Б Товар В 

Баллы Взвешенные 

баллы 

(2)   * (3) 

Баллы Взвешенные 

баллы 

(2)  * (5) 

Баллы Взвешенные 

баллы 

(2) *  (7) 

1 2 3 4 5 6 7 8 

Прочность 0,25 

 

40 10 40 10 20 5,0 

Надежность 0,3 33 9,9 33 9,9 33 9,9 

Легкость в 

экспл. 

0,3 

 

50 15,0 25 7,5 25 7,5 

Качество 

сервиса 

0,35 45 6,75 35 5,25 20 3,0 

Сумма 1 - 42 - 33 - 25 

2. Определить оптовую (отпускную) цену ювелирного изделия (подакцизного товара) с 

учетом акциза и налога на добавленную стоимость (НДС) при следующих данных:  

1) оптовая цена ювелирного изделия (подакцизного товара) - 6000руб.;  

2) ставка акциза-900 руб.;  

3) налог на добавленную стоимость (НДС) - 20% к оптовой цене ювелирного изделия. 

 

3. Определить оптовую (отпускную) цену легкового автомобиля (подакцизного товара) 

с учетом акциза и налога на добавленную стоимость (НДС) при следующих данных:  

1) полная себестоимость легкового автомобиля - 500 000 руб.;  

2) уровень рентабельности - 25%;  

3) ставка акциза легкового автомобиля с рабочим объемом двигателя более 2500 см3 - 

10%,  

4) налог на добавленную стоимость (НДС) - 20% к оптовой цене легкового автомобиля. 

 

Раздел 3. Медиапланирование 
1. Определить среднюю цену 1 кг сахара, проданного торговой фирмой в отчетном и 

базисном периодах, а также индекс изменения цен (т.е. коэффициент или процент пересчета, 

отражающий изменение цен в отчетном периоде), используя данные, приведенные в таблице. 

Таблица 1 

Данные проданного сахара за 2019-2020 г. 

Квартал 

года 

2019 г. (базисный) 2020 г. (отчетный) 

 Количество 

проданного 

сахара, кг 

Цена 1 кг 

сахара, руб. 

Количество 

проданного сахара, 

кг 

Цена 1кг 

сахара 

 руб. 

I 4000 22 4000 28 

II 5000 24 5000 29 

Ш 7000 26 7000 30 



IV 9000 28 9000 31 

Итого 25000 — 25000 — 

 

2.Связь между спросом (продажей), доходом и ценой товара Q выражает следующее 

многофакторное уравнение регрессии: 

yx1 x2 = 140 + 1,2 x 1 − 12 x2 , 

где x1 — доход (средний доход равен 250 руб./чел.); 

x2 — цена товара (средняя цена равна 20 руб./ед.). 

Рассчитать теоретические коэффициенты эластичности 

 

3.Связь между спросом (продажей), доходом и ценой товара L выражает следующее 

многофакторное уравнение регрессии: 

yx1 x2 = 150 + 1,3 x 1 − 14 x2 , 

где x1 — доход (средний доход равен 250 руб./чел.); 

x2 — цена товара (средняя цена равна 20 руб./ед.). 

Рассчитать теоретические коэффициенты эластичности к оптовой цене легкового 

автомобиля. 

 

2.4. Рекомендации по оцениванию рефератов (докладов, сообщений). 

Максимальное количество баллов за написание доклада - 2. 

Максимальное 

количество баллов 
Критерии 

2 Выставляется обучающемуся, если он выразил своё 

мнение по сформулированной проблеме, аргументировал 

его, точно определив проблему содержание и 

составляющие. Приведены данные отечественной и 

зарубежной литературы, статистические сведения, 

информация нормативно правового характера. 

Обучающийся знает и владеет навыком самостоятельной 

исследовательской работы по теме исследования; 

методами и приемами анализа теоретических и/или 

практических аспектов изучаемой области. Фактических 

ошибок, связанных с пониманием проблемы, нет; 

графически работа оформлена правильно. 

1 Выставляется обучающемуся, если в работе обучающийся 

проводит достаточно самостоятельный анализ основных 

этапов и смысловых составляющих проблемы; понимает 

базовые основы и теоретическое обоснование выбранной 

темы. Привлечены основные источники по 

рассматриваемой теме. Допущено не более 2 ошибок в 

содержании проблемы, оформлении работы. 
 

Максимальное количество баллов за написание реферата – 6.  
 

Максимальное 

количество баллов 
Критерии 

6 Выставляется обучающемуся, если ответ показывает глубокое и 

систематическое знание всего программного материала и 

структуры конкретного вопроса, а также основного содержания 

и новаций лекционного курса по сравнению с учебной 

литературой.  



5 Обучающийся демонстрирует отчетливое и свободное владение 

концептуально-понятийным аппаратом, научным языком и 

терминологией соответствующей научной области. Знание 

основной литературы и знакомство с дополнительно 

рекомендованной литературой. Логически корректное и 

убедительное изложение ответа 

4 Выставляется обучающемуся, если его ответ демонстрирует 

знание узловых проблем программы и основного содержания 

лекционного курса; умение пользоваться концептуально 

понятийным аппаратом в процессе анализа основных проблем в 

рамках данной темы; знание важнейших работ из списка 

рекомендованной литературы. В целом логически корректное, но 

не всегда точное и аргументированное изложение ответа 

 

3 Выставляется обучающемуся, если его ответ демонстрирует 

фрагментарные, поверхностные знания важнейших разделов 

программы и содержания лекционного курса; затруднения с 

использованием научно-понятийного аппарата и терминологии 

учебной дисциплины;  

2 Выставляется обучающемуся за неполное знакомство с 

рекомендованной литературой; частичные затруднения с 

выполнением предусмотренных программой заданий; 

стремление логически определенно и последовательно изложить 

ответ 

1 Выставляется обучающемуся, если его ответ демонстрирует 

незнание, либо отрывочное представление о данной проблеме в 

рамках учебно-программного материала; неумение использовать 

понятийный аппарат; отсутствие логической связи в ответе 

 

ПРИМЕРНЫЕ ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ (ДОКЛАДОВ) ДЛЯ ПРОВЕРКИ УРОВНЯ 

СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИИ 

 

Тема 1.1. Сущность, цели, содержание и задачи рекламного менеджмента 
1.История  рекламы 

2. Законодательное регулирование рекламной деятельности на примере различных 

государств. 

3.Международный кодекс рекламной практики 

 

Тема1.2.Классификация  рекламы. Тенденции развития современной рекламы 

      1.Понятие и виды рекламных агентств. 

      2. Образ-вампир. 

3. Методы повышения эффективности рекламной кампании.  

 

Тема 1.3.Особенности рекламного исследования рынка 

 

      1.Digital  реклама 

      2.Мобильнай  реклама  (мобайл) 

      3. Контекстная реклама  

 



Тема 2.1.Товарные знаки 
       1.Слоган и его значение в рекламе. 

       2.Примеры наиболее удачных рекламных кампаний за истекшие 10 лет. 

       3. Контекстная реклама и таргетинг или телевидение и «наружка»? 

 

Тема 2.2.Образ в рекламе как элемент фирменного стиля  
1.Психология рекламного обращения. 

2.Эффективность рекламы и ее коммуникативная составляющая. 

3. Оценка эффективности рекламы. 

Тема 3.1.Идея и мотивы рекламной кампании. 

1. Развитие теории рыночного ценообразования и его современная концепция. 

2. Совершенствование механизма ценообразования в компаниях и фирмах. 

3. Влияние поведения потребителей на процесс ценообразования. 

4. Государственное регулирование ценообразования в условиях рыночной экономики. 

Тема 3.2. Медиапланирование. 

Средства рекламы деятельности предприятия 

1. Значение маркетинговой ценовой политики в повышении конкурентоспособности 

предприятия. 

2. Сущность, цель и основные типы ценовой дискриминации 

3. Методы прямого ценообразования: определение цены в зависимости от расходов; 

определение цены, ориентированной на потребителя; определение цены, ориентированной на 

конкуренцию. 

4. Особенности ценообразования в рамках товарной номенклатуры. 

 

2.5. Рекомендации по оцениванию результатов контроля знаний 

Максимальное количество баллов за выполнение контрольной работы по разделам учебной 

дисциплины 4 балла. 

Максимальное 

количество баллов 
Критерии 

4 Выставляется обучающемуся, если ответ показывает глубокое и 

систематическое знание всего программного материала и 

структуры конкретного вопроса, а также основного содержания 

и новаций лекционного курса по сравнению с учебной 

литературой.  

3 Обучающийся демонстрирует отчетливое и свободное владение 

концептуально-понятийным аппаратом, научным языком и 

терминологией соответствующей научной области. Знание 

основной литературы и знакомство с дополнительно 

рекомендованной литературой. Логически корректное и 

убедительное изложение ответа 

2 Выставляется обучающемуся, если его ответ демонстрирует 

знание узловых проблем программы и основного содержания 

лекционного курса; умение пользоваться концептуально 

понятийным аппаратом в процессе анализа основных проблем в 

рамках данной темы; знание важнейших работ из списка 

рекомендованной литературы. В целом логически корректное, но 

не всегда точное и аргументированное изложение ответа 



1 Выставляется обучающемуся, если его ответ демонстрирует 

фрагментарные, поверхностные знания важнейших разделов 

программы и содержания лекционного курса; затруднения с 

использованием научно-понятийного аппарата и терминологии 

учебной дисциплины;  

 

 

2.6. Рекомендации по оцениванию результатов индивидуальных заданий 

 

Максимальное количество баллов для обучающихся очной форм за выполнение 

индивидуального задания по учебной дисциплине - 7 баллов.  

Балл «7-6» – выполнены все требования к написанию и защите индивидуального 

задания: произведены все расчеты индивидуального задания в полном объеме; материал 

изложен кратко и логично; сформулированы выводы; выдержан объем, соблюдены 

требования к внешнему оформлению. 

Балл «5-4» – основные требования к индивидуальному заданию и его защите 

выполнены, но при этом допущены недочеты. В частности, имеются неточности в расчетах; 

отсутствует логическая последовательность в расчетах; имеются упущения в оформлении; на 

дополнительные вопросы при защите даны неполные ответы. 

Балл «3» – имеются существенные отступления от требований к индивидуальному 

заданию. В частности, расчеты проведены лишь частично; допущены фактические ошибки в 

содержании задания или при ответе на дополнительные вопросы; во время защиты 

отсутствует вывод. 

Балл «2» – индивидуальное задание выполнено не в полном объеме, отсутствуют 

некоторые структурные элементы; обнаруживается существенное непонимание проблемы. 

Балл «1» и менее обучающийся получает при не раскрытии и непонимании 

выбранного направления индивидуального задания. 

 
Задания для индивидуальной работы обучающихся  

 

Задача 1 

Анализ изменения спроса по цене показал, что предприятие может продавать свою 

продукцию по цене 700 у.д.е. в объеме 20 единиц в месяц, а при снижении цены до 600 у.д.е. 

объем продаж можно удвоить. На рынке действуют 40 потенциальных покупателей продукции 

данного предприятия. Половина из них заинтересована в покупке только в начале месяца даже 

по цене 700 у.д.е. Остальные готовы купить товар в любое время, но не дороже 500 у.д.е.  

Какую ценовую стратегию должно выбрать предприятие?  

  

Задача 2 

Предприятие может продавать свою продукцию по минимальной цене 500 у.д.е. На 

рынке действуют несколько конкурентов и сложившийся разброс цен на этот товар составляет 

от 500 у.д.е. до 700 у.д.е.  На поиск товара по самой низкой цене покупатель может затратить 

один час своего времени, который он оценивает в 200 у.д.е. Если же не проводить 

предварительные маркетинговые исследования, а покупать товар у первого попавшегося 

продавца, то цена его может быть любая: 500, 600 или 700 у.д.е.   Какую ценовую стратегию 

должно выбрать предприятие и как выгоднее действовать потенциальному покупателю?  

  

Задача 3 

Предприятие собирается вывести на рынок новую продукцию. При сложившейся 

структуре затрат оно может ее продавать по цене 500 у.д.е.  не менее 40 единиц в месяц. 

Конкуренты действующие на рынке имеют такую же структуру затрат, кроме того, имеется 



угроза проникновения новых конкурентов.   Какую ценовую стратегию должно выбрать 

предприятие для нового товара?  

  

Задача 4 

Предприятия конкуренты производят одинаковый товар, но разного качества. Одни из 

них только низкого, а другие - только высокого качества. Цена низкокачественного товара 

составляет 200 у.д.е., а высококачественного – 400 у.д.е. Покупатели имеют возможность 

легко получить нужную информацию о ценах, качестве товаров и производителях, например, 

по телефону или из прейскурантов.      Какую ценовую стратегию должно выбрать 

предприятие, принимая решение развернуть свою деятельность на этом рынке?  

  

Задача 5 

 Предприятие производит товар длительного пользования, срок службы которого 

составляет три года, а минимальная цена, при сложившейся структуре затрат – 100000 у.д.е. 

Для нормальной эксплуатации этого изделия необходимы дополнительные товары по цене 500 

у.д.е.  за единицу. Однако большинство покупателей не готово платить за товар более 50000 

у.д.е., но согласно тратить по 2000 у.д.е. на дополнительные товары ежемесячно.       Какую 

ценовую стратегию должно выбрать предприятие?  

2.7.  Рекомендации по оцениванию научной работы обучающегося 

 

Максимальное количество баллов - 10 баллов. 

Научная статья должна быть выполнена по заданной теме, четко оформлен 

библиографический список, поставлены цели, задачи исследования, определен объект и 

предмет исследования, определены методы исследования, позволяющие достигнуть 

поставленных целей исследования, проведен анализ исследования, сделаны выводы. 

Оформление соответствует требованиям ГОСТ. 

Балл «10-9» ставится, если при написании статьи указанные требования выполнены на 

85-100%. 

Балл «8-7» ставится, если при написании статьи указанные требования выполнены на 

70 -84%. 

Балл «6-5» ставится, если при написании статьи указанные требования выполнены  на 

55 - 69%. 

Балл «4» ставится, если при написании статьи указанные требования выполнены  на 40 

- 54%. 

Балл «2» и менее ставится, если при написании статьи указанные требования 

выполнены  на 35 - 39%. 

Критерии оценивания выполненных работ: самостоятельность выполнения, 

логичность, содержательность, аргументированность, правильность оформления 

КОМПЛЕКТ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 

(ЭКЗАМЕН) 
 

№ 

п/п 

 

Содержание оценочного средства 
Индекс оцениваемой 

компетенции или ее 

элементов 

Раздел 1.  

Тема 1.1.  

1 

2 

3 

4 

 

Основные понятия рекламного менеджмента 

Содержание и задачи рекламного менеджмента 

Место рекламы в комплексе маркетинговых коммуникаций 

Функциональная система рекламного менеджмента. 

 

ПК-5 

ПК-2 

 

 

 



Раздел 1. Тема 1.2. 

1 

2 

3 

4 

5 

 

Классификация рекламы 

Типы рекламы 

Становление и тенденции развития современной рекламы 

Законы рекламы.  

Международный кодекс рекламной практики 

1.  

ПК-5 

ПК-2 

 

 

Раздел 1. Тема 1.3. 

1 

 

2 

 

3 

4 

 

5 

 

Функции цены. Их виды и особенности. 

Учетная функция цены и ее особенности. 

Распределительная функция цены и ее составные элементы. 

Функция рационального размещения производства. 

Особенности выявления и соизмерения данных при ее 

определении. 

Функция соотношения спроса и предложения. Факторы 

влияния и вопросы возникновения. 

 

ПК-5 

ПК-2 

 

 

 

 

 

Раздел 2.  

Раздел 2. Тема 2.1. 
1 

2 

3 

4 

 

Сущность и содержание рекламного исследования 

Процесс рекламного исследования 

Исследование целей рекламы 

Методы измерения охвата целевой аудитории  
 

ПК-5 

ПК-2 

 

 

Раздел 2. Тема 2.1 

1 

2 

3 

4 

 

 

Сущность товарного знака.  

Использование товарного знака 

Виды товарных знаков 

Экономические преимущества использования известного 

товарного знака  
 

ПК-5 

ПК-2 

 

 

 

 

 

Раздел 3.  

Раздел 3. Тема 3.1. 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

 

Понятие, задачи и функции рекламного агентства 

Виды рекламных агентств 

Создание рекламного образа 

Каналы распространения рекламы и их выбор 

Медиапланирование 

Основные средства распространения рекламы 

 

ПК-5 

ПК-2 

 

 

Раздел 3. Тема 3.2. 



1 

2 

 

3 

 

4 

5 

6 

 

Тактика рекламных обращений 

планаСодержание - рекламныхиспользованияграфика

средств 

планаСодержание - рекламныхиспользованияграфика

средств  

Влияние налогообложения на уровень цен. 

Ценовая политика и реклама. 

Сущность и значение цены в маркетинге. 

 

ПК-5 

ПК-2 
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          Теоретические вопросы  

1.Определение и основные понятия маркетинговых исследований 

2.Этапы анализа данных 

3. Тестовое задание   
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